
ТВОРЧЕСКИЙ ПОДХОД К 
ПУТЕШЕСТВИЯМ

креативные маршруты и турпродукты 
на Урале 



Креативный туризм – это 
эволюция от пассивного 
потребления к активному
со-творчеству*.

• делает видимым человеческий капитал;

• является витриной творческого потенциала;

• и это не столько про достопримечательности, 
сколько про ЛЮДЕЙ.

креативные 
индустрии

мода, дизайн, 
медиа, кино, 
архитектура  

локальная 
идентичность 

образ жизни, 
традиции, кухня, 

фольклор   

история,
культура

КРЕАТИВНЫЙ 
ТУРИЗМ 

*Юлия Рыбакова, основатель Центра креативного туризма

ЧТО ТАКОЕ КРЕАТИВНЫЙ ТУРИЗМ?



КАКИЕ ЗАДАЧИ РЕШАЕТ
КРЕАТИВНЫЙ ТУРИЗМ?

Конкуренция между 
регионами растет и 
будет растет: нужно 
выделяться и 
придумывать новое 

Удовлетворяет 
социальные тренды: 
интерес к другой 
локальной 
идентичности

Меняет туризм: от 
режима экскурсий в 
иммерсивные форматы, 
от шаблонов к авторству  

Вовлекает в со-
творчество в туризме 
местных жителей

Раскрывает 
творческий и 
символический 
капитал территорий 
(отход от материи) 

Становится точкой 
роста для малых 
городов и сельских 
территорий, развивает 
локальные сообщества 

Путешествие, направленное на 
заинтересованный и аутентичный опыт, 
с интерактивным обучением в области 
искусства, наследия или особого 
характера места, и оно обеспечивает 
связь с теми, кто проживает в этом 
месте и создает его живую культуру *.

*ЮНЕСКО



ИНТЕРЕС К ЛОКАЛЬНОЙ ИДЕНТИЧНОСТИ

Погружение в культуру других территорий, контакт с местными жителями

Экспедиционные форматы

Желание купить не просто сувениры, 
а локальную, аутентичную продукцию

Знакомство с деревенской жизнью, 
которая экзотична для горожан 

Знакомства с ремеслами 
для офисных работников

Промышленные города — экзотика для жителей 
старинных купеческих городов и наоборот

Малые города — экзотика для жителей мегаполисов

Село Костино: «Гулянье на Ивана Купалу»,фото «Тур-Урал» 



ТУРИСТ-ТВОРЕЦ

Выставки, фестивали, театральные премьеры концерты 
— событийный туризм. Музыка как основа креативного 
турпродукта. 

Творческие практики как повод для туризма
— выезд на пленэр, участие в арт-резиденциях. 

Творческие практики в ходе экскурсий или 

при посещении объекта показа.

Сотворчество туриста и экскурсовода в 

экскурсии.

Туристические маршруты по книгам, фильмам… 



Свердловская область 
ТОП-10 креативных 

регионов России



Креативный кластер «Домна»Креативный кластер «Л52»

КРЕАТИВНЫЕ ПРОСТРАНСТВА

Креативный кластер «На Заводе»

Креативный кластер
в Черноисточинске

Молодёжный центр «Салют» Креативный кластер «Центр города»
(Сити центр) 



Фестиваль светового
искусства «Не темно»

Уральская индустриальная
биеннале

Фестиваль

«Стенограффия»

Паблик-арт программа

«Чо»

ФЕСТИВАЛИ ИСКУССТВА



Жёлтая линия - единственный в 
мире турмаршрут по уличному
искусству

Экскурсии по свердловскому
року

КРЕАТИВНЫЕ ТУРИСТИЧЕСКИЕ МАРШРУТЫ

Арт-инудстриальные маршруты 
Уральской индустриальной 
биеннале 



МУЗЫКА. ФЕСТИВАЛИ - ДРАЙВЕР ТУРИЗМА

«Пикник Афиши»
+ 40% бронирований в Москве и в Санкт-Петербурге

VK Fest увеличивает загрузки отелей в три раза

«Дикая мята»: 8-кратный рост бронирования в 
Тульской области

«Ночь музыки»: на 21% чаще покупают авиабилеты
в Екатеринбург, > 200 тысяч туристов

(больше только в ИННОПРОМ)



Екатеринбург –
фешн-центр России
Город не только сильных, но и сТильных

Неделя моды в Екатеринбурге
Международная неделя креативных 
индустрий 

Универмаг «Большой» - крупнейший
универмаг локальных брендов, где
представлено более 300 российских
брендов



• Модные бренды сами по себе являются 

туристической целью. А стилисты вместе с гидами 

делают  модные маршруты,  ради которых в том числе 

приезжают туристы

• Коллаборации модных брендов с музеями и 

художниками — это тоже выход на аудиторию 

туристов: от коллекции мерча до полноразмерного 

модного показа в культурных институциях 

• Созвучие ДНК модного бренда и ДНК территории = 

интересные проекты

• Экскурсии на производство, в шоу-румы, встречи с 

создателями бренда  

• Магазины брендов могут быть не просто местом для 

шопинга, а самостоятельным туристическим опытом

• Fashion-путеводитель по Свердловской области

Например, Fashion + Travel *

ВЗАИМОПРОНИКНОВЕНИЕ ТУРИЗМА И 
КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ

* Больше аналитики в 

телеграм-канале 
исследовательницы 
туриндустрии
Надежды Эбель



Свердловская киностудия

Международный кинофестиваль
дебютных фильмов «Одна Шестая»
Фестиваль уральского кино «Ойка»
Фестиваль «КиноПроба»
Фестиваль документального кино 
«Россия»

Кинокомпания «29 февраля»

КИНОИНДУСТРИЯ



ТВОРЧЕСКОЕ ПУТЕШЕСВИЕ
В ЕКАТЕРИНБУРГ















САМЫЕ ВОСТРЕБОВАННЫЕ КОНЦЕПЦИИ 
КРЕАТИВНЫХ ПУТЕШЕСТВИЙ

54%
Ночная экскурсия
в обсеравторию 

52%
Погружение  в 
атмосферу  через 
авторскую экскурсию 
от местного жителя 

46%
Мастер-класс по выпечке 
пирога в русской печи под 
руководством местных 
жителей 

33%
Взаимодействие с объектами 
современного искусства 

22%
Знакомство с бережливым 
производством

*Онлайн-опрос, панель lpsos i-Say, россияне 18+, сбор данных: 6-8 марта 2024



crt@gotoural.com
gotoural.com

Центр развития туризма 
Свердловской области

Татьяна Белик
+ 7 (904) 162 06 17 

mailto:crt@gotoural.com
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