


/event-брендинг

СОБЫТИЙНЫЙ
БРЕНДИНГ

это создание уникального 
имиджа для мероприятия 



Это сильный маркетинговый инструмент выстраивания

позитивных отношений между библиотекой и целевой

аудиторией. 

ЗАЧЕМ
БИБЛИОТЕКЕ 
СОБЫТИЙНЫЙ
БРЕНД?

События происходили, происходят и будут
происходить, сменяя друг друга. Со своей

главной целью – привлечения интересов
широких масс события начали создаваться

очень давно. Еще римские правители
обнаружили два важнейших рычага

управления: хлеб и зрелища
(«Panemetcircenses!»).
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ИДЕЯ
уникальность библиотеки



2

ИДЕЯ
целевая аудитория



ПОСМОТРИТЕ НАПРАВО

форум 
экскурсоводов
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ИДЕЯ
изучение опыта коллег
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ПРАВИЛАПРАВИЛА
МОЗГОВОГО ШТУРМА

Чем больше идей — тем
лучше.

Чем безумнее идея — тем
лучше.

Никакой критики.

В один момент говорит один
человек.

Слово тому, у кого в руках
маркер.

Реагируя на идею, вместо «Но»
используем «Да и».

Мы те, кого мы ждали.
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ИДЕЯ
увлечения

«Творчество — это изобретать,

экспериментировать, расти,

рисковать, нарушать правила,

совершать ошибки и получать

удовольствие»

- Мэри Лу Кук
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должны быть 
яркими, 
лаконичными 
и запоминающимися

НАЗВАНИЕ 
И СЛОГАН
МЕРОПРИЯТИЯ /нейминг





ДИЗАЙН 
 подбор цветовой гаммы
 выбор  шрифта
 разработка логотипа
 отрисовка фирменных графических элементов
 оформление правил композиции /брендбук 

/айдентика
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ТРЕБОВАНИЯ
«Есть три реакции на дизайн –

да, нет и ВАУ! Вау — это то, 

к чему нужно стремиться»

- Милтон Глейзер
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логотип
графический, шрифтовой
или комбинированный
элемент, 
который упрощает
идентификацию 
и повышает узнаваемость

«Логотип получает значение от
качества того, что он

символизирует, а не наоборот»
 - Пол Рэнд



СОВЕТЫ 
ПО СОЗДАНИЮ
СОВРЕМЕННЫХ
ЛОГОТИПОВ



минималистичные логотипы1

«Совершенство достигается не
тогда, когда больше нечего

добавить, а когда нечего отнять»
 - Антуан де Сент-Экзюпери



геометрические
современные логотипы

2



типографика3



4 талисман 



5 упрощение



ОШИБКИ 
В ДИЗАЙНЕ 
ЛОГОТИПА

«Плохой дизайн — это все равно,
что носить помятый костюм. Это

не значит, что вы плохой человек,
но это может создать у людей

неправильное впечатление»



1 устаревшие приемы
/тени / свечение / иллюзия



2 неудачный подбор цветов



3 слишком насыщенно



4 мало контраста



5 перегруженность



6 много шрифтов

новогопоколения
БИБЛИОТЕКА



7 слабая композиция
/ошибки в пропорциях 
/плохое выравнивание 
/мало/ много воздуха



8 клипарт изображения, 
как шаблонные
иллюстрации



9 более трех цветов



НАСМОТРЕННОСТЬ 
для создания качественного дизайна
необходимо тренировать насмотренность
и внимание к деталям

«Дизайн — это мышление, 
ставшее визуальным»



Коммуникация
как бренд мероприятия
будет взаимодействовать
со своей аудиторией



Что можно создать,
используя брендинг?

/при финансировании



банер, ролап



бейджи



грамоты
сертификаты



блокноты



календари



наклейки
стикеры



ручки
карандаши
флешки
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кружки
шоперы



футболки



Что можно создать,
используя брендинг?

/финансирование



социальные сети



стикерпак 
для Telegram

https://web.telegram.org/


флаеры
брошюры 



используйте горизонтальные
и нестандартные способы
складывания буклета  

СОВЕТЫ



используйте 
крупный шрифт
и элементы

СОВЕТЫ



используйте один цвет
СОВЕТЫ



создайте разворот
СОВЕТЫ



Сертификаты и грамоты 
в электронном виде

Рассылка на почту

Закладки 

Гайд (информация)



Лендинги 
/Tilda 
/  Supa

https://dashboard.supa.ru/


/event-брендинг

СОБЫТИЙНЫЙ
БРЕНДИНГ

прекрасный маркетинговый инструмент, который
позволяет наладить контакт с пользователями,
выстроить прочную эмоциональную связь, 
а главное — 
дарит незабываемый опыт, 
которым очень хочется делиться



Шестакова 
Наталья Андреевна

КОНТАКТЫ

ВКонтакте: natik_shestakova
Почта: shestakova.anima@yandex.ru
Телефон: +7 982 676 48 32

«И когда дизайн завершен, он должен казаться
естественным и очевидным. Это должно выглядеть так,

как будто так было всегда. И это должно продолжаться» 
- Роджер Блэк


